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说  明
1、供应商应对本项目采购内容进行整体报价，不得只对采购内容的其中一部分进行报价。
2、供应商须承诺：单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的不同供应商，不再同时参加本采购项目（包组）报价。
3、供应商须承诺：没有为本采购项目提供整体设计、规范编制或者项目管理、监理、检测等服务。
4、报价中不得包含磋商文件要求以外的内容，否则，在评审时不予核减。若报价有缺漏项的，缺漏项部分的价格视为已包含在报价中，成交后不作任何调整。
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一、概述
1.本次采购项目为：中山市医疗保障事业管理中心宣传服务项目。
2.采购人有权在项目开始后，根据实际工作需要，对项目方案内容作适当修改调整。
3.除在响应文件中明确并获得采购人书面同意以外，成交供应商不得再以任何方式转包或分包本项目。
4.服务期限：自签订本合同之日起一年内。
[bookmark: _GoBack]5.成交供应商承担磋商文件对成交供应商要求的一切事宜及责任，并对提供服务过程中知悉的内部信息负有保密义务和责任。
二、项目内容
	序号
	项目类别
	具体内容
	数量
	单位

	1
	宣传策
划服务
	提供宣传活动策划、宣传资料设计编辑等服务，包括但不限于线上线下宣传活动策划与实施，宣传信息、宣传资料、业务宣传信息表格等创作、设计、编辑。要求安排专人负责此项工作，对采购人的宣传工作进行全程对接，根据采购人要求开展相关工作，负责人员要具有较高的宣传策划、设计和信息创作等专业能力，主动学习熟悉医保政策业务，对宣传对象、宣传渠道和宣传方式等进行调查研究，确保宣传的专业性、针对性、准确性和通俗易懂。
	1
	项

	2
	宣传制作（含设计）
	公众号互动服务，需拟写活动策划文案（经采购人同意后执行），形式采取有奖问答等。包括系统运营和服务，后台数据整理，每次活动奖金或奖品价值不低于3000元（奖金或奖品价值已经包含在成交价内）。
	7
	次

	3
	
	宣传视频，根据业务需要提供真人或动画视频，每个1分钟左右，完成视频构思、文案拟写、制作等，经采购人同意后执行。
	6
	个

	备注：未尽事宜，双方协商解决。在预算范围内，项目可根据甲方需要调整。



三、报价方式
项目预算（元）：￥270,000.00
投标报价为全包价，报价不得高于项目预算，否则将视为无效报价；报价应包括但不限于人员、物料、交通、制作、编辑、拍摄、奖金、奖品、税费等合同项下的所有费用；货币为人民币。
四、项目验收
1、验收应在采购人与成交供应商双方共同参加下进行，依据磋商文件及合同的有关规定制定的方案进行验收，并按国家有关规定、规范进行。 
2、采购人组织项目验收小组按国家有关规定、规范进行验收，必要时邀请相关专业人员或机构参与验收。 
3、对验收不合格的部分，成交供应商应在采购人规定时间内及时重做、更换、整改完善直至合格。
五、知识产权归属
1、成交供应商向采购人交付的项目相关宣传物品及相关知识产权成果，不能侵犯他人肖像权、著作权、商标权、外观专利、企业名称（含企业字号、商号、标示）等合法的知识产权以及其他民事权利。
2、成交供应商应保证采购人不受到第三方关于知识产权或其他合法权益侵权的指控，任何第三方如果提出侵权指控，成交供应商应与第三方交涉并承担可能发生的一切法律责任，并应赔偿采购人由此而产生一切的相关经济损失（包括但不限于第三方索赔、采取补救措施、律师费等）。
3、成交供应商履行本合同期间所产生的知识产权成果及其权利归属仅归采购人一方所有，采购人有权通过任何媒体永久性免费使用。成交供应商不享有上述任何知识产权权利，不得自行实施或者使用，也不得将本合同项下的上述相关知识产权泄露、转让或者许可给第三方，不得对外披露或者公布。
六、付款方式
1、除宣传策划服务外，成交供应商每完成项目内容中的一项内容并经采购人验收确认后，采购人于每次收到成交供应商开具的等额税务发票之日起20个工作日内结清。宣传策划服务费用分2次结算，第一次结算为合同签订起6个月且经阶段性验收合格后，支付本项服务金额的50%；第二次结算于服务期结束成交供应商提交本项服务总结报告并经采购人验收确认后，支付本项服务金额的50%。
2、因采购人使用的是财政资金，在采购人按约定限期向相关部门提交请款申请后即视为采购人已履行付款义务。
七、采购人配合条件
供应商在响应文件中要列明在项目实施过程中要求采购人提供的配合条件。

